Sprzedaz bezposrednia nie traci w kryzysie

O 5 proc., do 2,2 mid zt netto, wzrosta w 2008
roku sprzedaz wszystkich przedsiebiorstw
trudnigcych sie handlem bezposrednim na
polskim rynku. W dalszym ciggu za posred-
nictwem konsultantéw najlepiej rozchodza
sie kosmetyki, na ktére przypada okoto
70 proc. catosci sprzedazy bezposredniej.

Na kolejnych pozycjach plasuja sig: artykuty
gospodarstwa domowego (16 proc.), odzyw-
ki i artykuty dietetyczne (8,4 proc.), ubiory,
bizuteria i inne akcesoria mody (3,2 proc.)

oraz ustugi telekomunikacyjne (0,8 proc.).
Przedstawiciele firm dziatajacych w sprzeda-
zy bezposredniej przekonuja, ze jak dotad
nie odczuli skutkéw spowolnienia gospodar-
czego. - W ubieglym roku nasze obroty wzro-
sty 0 135 proc., do 77 min zf netto. W biezqcym
roku utrzymujq sie na tym samym poziomie
co w minionych 12 miesiqgcach - méwi Maciej
Waszczyk, wiceprezes firmy DLF, zajmujacej
sie bezposrednia sprzedaza produktéw pre-
mium AGD.

W przypadku Amway Polska, ubiegtorocz-
ne obroty wyniosty 132 min zt. - W tym
roku spodziewamy sie wzrostu w granicach
10 proc. - mowi przedstawicielka firmy, Anna
Wieraszko.

Coraz wiecej oséb szuka tez zatrudnienia
w firmach handlu bezposredniego. W zesztym
roku liczba konsultantéw wzrosta o 9 proc.
W samym DLF-ie pracuje 1000 przedstawicieli
handlowych. Zarabiajg od 5000 do 10 000 zt
miesiecznie. (KB)



